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Vereinszweck (§ 2 der Satzung)




Vereinsstruktur

* Ausfuhrung der Beschlisse

Geschaftsstelle Vorstand der Mitgliederversammiung
A * Aufstellen des Haushaltsplanes
. . * Abschluss und Kundigung von
berat wahit Arbeitsvertragen
* Ausfuhrung der Vorstandsbeschlisse ; . . « Haushaltsplan
» Budgetverwaltung Bel rat M |tg I |ed er-  Rechnungspriifung
* Planung und Koordination WFE DO » Entlastung und Wahl des Vorstands
* Beratung der Gremien IHK versammiliu ng - Mitgliedsbeitrage
) F‘f’ntm"t'.ng ”Pd B‘fa”ChterStatt””g HV NRW | [Beschlussfassendes Organ| | *Aufnahme neuer Mitglieder
* Informationstranster ¥ ; * Bestellen der Geschaftsfiihrun
« Kontinuierliche Evaluation HWK fur alle Vereinsaufgaben - Satzungsanderungen ?
« Offentlichkeitsarbeit

» Externe und interne
Kommunikationssicherung
 Organisation bezirksubergreifender

Veranstaltungen
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* Auflédsung des Vereins

12 Stadtbezirke

Lenkungsgruppen

Marketinggruppen

Projektgruppen

* Mitglieder im Verein
* Organisieren StadtbezirksMarketing
auf Bezirksebene
* Legen Ziele und Schwer-
punkte im jeweiligen Bezirk fest
* Entwickeln Projekte/Malinahmen

Stadt Dortmund
Wirtschaftsforderung



Zentrale
Ansprechpartner/innen
sind die
Geschaftsfuhrer/-innen
der Bezirksvertretungen

* Lenkungsgremium
« Marketinggruppe
* Burgerforen

* Projektgruppen
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* In 2003 = 121 Projekte
* In 2015 = 268 Projekte

» ca. die Halfte davon mit Drittmitteln finanziert

* Handlungsschwerpunkte in 2015
v Geschichte
v' Integration und Demokratieverstandnis
v Kunst und Kultur
v Soziales und Jugend
v Wirtschaft
v' Feste und Markte




Das StB-Marketing wird von den Burgerdiensten in die
Wirtschaftsforderung verlagert

Die Vereinsstruktur bleibt erhalten

Als neues Ziel des Stadtbezirksmarketings wird die
,oteigerung der Wertschopfung in den Stadtteilen®
definiert. Daruber hinaus sollen stadtbezirks-
ubergreifende Projekte/Malinahmen ein Forderkriterium

sein
Neues 2-Saulen-Modell:

- 12.000 je StB (bisher ca. 20.000 €) zur eigenen Verwendung
- 80.000 € fur besondere/stadtbezirksubergreifende Projekte
- 16.000 € fur Gemeinkosten




19.02.2015 ,,Einsparung* 10.12.2015,,Neuordnung“

Unterstutzung ab 2016
Einstellung der finanziellen
Unterstutzung ab 2015

Bezirksvertretungen

franiaran inr StbM selbst 74 Stelle fur die Geschaftsfuhrung

Neues Ziel ,Steigerung der
Wertschopfung in den Stadtteilen®

bis Ende 2015
Neues 2-Saulen-Modell

Auftrag zur Neustrukturierung
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Vereinsstruktur

Satzungsbestimmungen
Autonomie der Lenkungsrunden

Hohe der Zuwendung

Stadt Dortmund | 157"
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Sitz der Geschaftsstelle

Stadtbezirksberater/innen des DLZW sind Mitglieder
der Lenkungsrunden

Mittelverteilung im ,,Zwei Saulen-Modell*

Zusatzliches Ziel ,,Steigerung der Wertschopfung in
den Stadtteilen”




Sdulel: 80.000€ Saule2: 144.000 €

Mittelverteilung auf Antrag Je Stadtbezirk 12.000 €

Fur stadtbezirksubergreifende Fur stadtbezirksbezogene
Projekte und fur Projekte von Projekte

besonderer Bedeutung

Jury entscheidet Uber die StbM-Lenkungsgremien
Budgetverteilung, Entscheidung entscheiden eigenverantwortlich
wird der Mitgliederversammlung uber die Budgetverteilung

zur Kenntnis gegeben

Restmittel verbleiben in Saule 1 Restmittel 2 Jahre als
zweckgebundene Ruckstellung

Ubertragbar, danach Ubergang in
Saule1
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Sdulel: 80.000€
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stadtbezirksubergreifende Projekte und Projekte

von besonderer Bedeutung

Lenkungsgremien entscheiden uber
Projektbeantragung (ob und was)

Antrage nach Vordruck bis 31.03. eines Jahres
an StbM-Geschaftsstelle

Jury entscheidet uber die Mittelvergabe

Stadt Dortmund

Wirtschaftsforderung | 7,y




Aufgabe:
Priorisierung der Projekte

Mltglleder
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Verein StbM: 2 Vorstandsmitglieder (Vors. +. stv. Vors.)
Wirtschaftsverbande: IHK und HV NRW
Wirtschaftsforderung Dortmund: Geschaftsfuhrer

Vier weitere Personen, z.B. Vertreter/innen von
Dortmunder Unternehmen, (Gewerbe-)Vereinen, aus
der freien Wohlfahrt, Gewerkschaft, Kirche und Kultur




Zusatzliches Ziel:

Steigerung der Wertschopfung in den Stadtteilen

Stadtteilprofil in Bezug auf die Wirtschaft scharfen
Unternehmerstandort starken

Unternehmen strategisch beteiligen (Verantwortung)
Standortgefuhl steigern

Beispiele:

Einzelhandelsgutachten Aplerbeck, Themenmarkte/-
wochen (Br, Hu, Lu), Nette Toilette Horde,
Unterstutzung von Aktivitaten der Gewerbevereine,
Imagekampagnen
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