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RUHR KUNST MUSEEN
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Kunstmuseum Bochum Kunstsammlungen der Ruhr- Kunstsammlungen der Ruhr-
Universitat Bochum: Campusmuseum  Universitat Bochum: Situation Kunst

Museum Ostwall im Dortmunder U Museum DKMe Stiftung DKM, Duisburg
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Museum Kippersmiuhle, Duisburg LehmbruckMuseum, Duisburg Museum Folkwang, Essen




Gustav-Libcke-Museum, Hamm - Stadtische Galerie Herne

Skulpturenmuseum Glaskasten Marl Kunstmuseum Miilheim a. d. Ruhr LUDWIGGALERIE Schloss Oberhausen



Kunsthalle Recklinghausen Zentrum fUr Internationale Markisches Museum Witten
Lichtkunst Unna



Organisationsstruktur

Ruhr Tourismus
GmbH
Kultur Ruhr

GmbH
__Urbane Kunste
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Touristische Vermarktung
der RuhrKunstMuseen als Kunstregion Ruhr



Wettbewerb Erlebnis.NRW und Projektforderung

EUROPAISCHE UNION
Investition in unsere Zukunft

Europdischer Fonds
fur regionale Entwicklung

Ministerium flir Wirtschaft, Energie,
Industrie, Mittelstand und Handwerk
des Landes Nordrhein-Westfalen




MaBnahmenplan

1. Weiterentwicklung und Positionierung der Marke RuhrKunstMuseen fir
die Uberregionale, touristische Kommunikation

2. Marken-Roll-Out



1. Weiterentwickiung und Positionierung der Marke
RuhrKunstMuseen fiir die uiberregionale, touristische Kommunikation

_ Ist-Analyse der Marke RuhrKunstMuseen

_ Entwicklung eines strategischen Gesamtvermarktungskonzepts

« Durchfihrung der MaBnahmen unter Einbezug eines Spezialisten im
Bereich der kulturtouristischen Markenentwicklung: projekt kultur



2. Marken-Roll-Out:
Integration der RuhrKunstMuseen in die Kommunikationsmedien der RTG
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www.ruhr-tourismus.de

RURRTOURISMUS

(@etropoleruhr
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Erlebniskompass Sales Guide



2. Marken-Roll-Out: PR-MaBnahmen
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ANZEIGENFORMATE
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FORMATE

Die regionale Erdung
nternationaler Kunst
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Redaktionelle Beitrage und Reportagen Medienpartnerschaften



2. Marken-Roll-Out: Print

RUHR KUNST MUSEEN

DER KUNSTREISEFJHRER FUR DIE METROPOLE RUHR

W eiterentwickelte RuhrKunstMuseen-Broschure

BUCHBARE PROGRAMMTIPPS FUR GRUPPEN

I\-"ILEUM DER 100 TAGE
REISEANGEBOTE FUR G

Angebote fur Gruppenreisen, hier am Beispiel der AOCUMENTA



2. Marken-Roll-Out: Print

Visiondr Der Designer Mike Meiré / Pioniere Di¢ Erfindung des White
Cube - in Belgien / Serviceteil Shoppen, Essen, Feiern und Kunst in Kdin

02 Kunsmagazin Dezembar 2011 www.ar-magazin e

DOUGLAS GORBON Sclattische Kinst mit Schock und Witz
VISIONAR Raketentriume des Outsider- Kinstlers Karl Hans Janke
DESIGN ACABEMY Eindbovens coale Talentschmiede

DER KUNSTREISEFUHRER
FUR DIE METROPOLE RUHR

MIT EMPFEHLUNGEN DER RUHR KUNST MUSEEN
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2. Marken-Roll-Out: Homepage

Suchbegriff eingeben EN

RUHR KUNST MUSEEN

MUSEUM OSTWALL IM DORTMUNDER U

MUSEEN
AUSSTELLUNGEN
KALENDER
PUBLIC ART RUHR
RUHR SELECTION
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HAUSEN

MEDIATHEK AR
KONTAKT T4 ’ - 1o e
PRESSE : : 06 MKM MUSEUM KUPPERSMUHLE, DUISBURG [P &l
ORGANISATION 2 .
PARTNER x % AKTUELLE AUSSTELLUNGEN I
VERMIETUNGEN ;

- 29._ Juni bis 30. September 2012
NEWSLETTER - g Beuys / Kiefer: Zeichnungen, Gouachen, Biicher
a

ctober bis 20. Januar 201
Bernard Schultze - Gegenwell

Zur Museum:

NEUE AUSSTELLUNGEN AKTUELLES
ACCUSAM JUSTO VERO EOS TEMPOR

08.10.2012

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed eos diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore
et dolore at elo magna aliquyam erat, sed diam voluptua.
At vero eos etaccusa accusam et justo duo dolores et ea.

Mehr

ACCUSAM JUSTO VERO EOQS TEMPOR




2. Marken-Roll-Out: Messen und Kooperationen Reisewirtschaft
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2. Marken-Roll-Out: Eventmarketing

RUHR KUNST MUSEEN

DIE METROPOLE RUHR UND DIE
KUNST IM GFFENTLICHEN RAUM




2. Marken-Roll-Out: Eventmarketing

KUNST MUSEEN

KUNSTLER




